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1. DESCRIPCION GENERAL

La asignatura de Derecho Digital aborda los conflictos y retos legales que representa el
entorno digital en el marco de los negocios y el marketing. La propia naturaleza global y
transfronteriza del entorno digital requiere un analisis y estudio juridicos con una
perspectiva internacional. En consecuencia, la asignatura se aborda no solo desde el
estudio de la legislacién a nivel nacional, si no que se enfoca principalmente en la
regulacion de la Union Europeay su estrategia digital.

La asignatura dentro de los estudios del Grado de Marketing y Comunicacién Digital ofrece
al alumnado los conocimientos basicos de derecho digital, enfocandolos hacia la practica
del marketing y a comunicacion. Tales conocimientos son necesarios para cumplir con los
principios y normas basicas que afectan a la practica del marketing y la comunicacion
digital, percibiendo las malas praxis y asi evitarlas y hacerles frente. Del mismo modo que
se aprende a reconocer y proteger bienes juridicos, propios y de terceros, como la
privacidad, propiedad intelectual, los derechos de los consumidores, etc.

Se proporciona una vision practica para poder convertir los conocimientos teoricos de la
legislacion en herramientas necesarias para poder llevar a cabo actos de marketing y
comunicacién digital, licitos y dentro de la legalidad vigente y ética profesional del sector
en la sociedad actual.

La docencia se imparte en inglés. Igualmente se requiere que el alumnado haga sus

intervenciones, presente los trabajos y realice las actividades de avaluacion y examenes en
dicha lengua.
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2.

OBJETIVOS

Al finalizar el curso el estudiante sera capaz de:

3.

Comprender las funciones sociales del derecho como instrumento de gobierno de
las sociedad actual.

Relacionar la practica del marketing con la adecuacién a los diversos sectores del
ordenamiento juridico

Buscar y gestionar de manera adecuada la informacién juridica basica y conocer los
medios de obtencién de ésta y reconocer las instituciones, organismos y
autoridades oficiales, a los que dirigirse.

Leer, interpretar y evaluar criticamente la informacién i textos juridicos basicos.
Analizar situaciones y detectar posibles problemas o riesgos legales y saber como
abordarlos.

Detectar y prevenir las practicas ilicitas dentro del ambito del marketing y la
comunicacién digital.

Desarrollary sostener un razonamiento, motivacién y discurso juridico, tanto escrito
como oral.

Evaluar el marco normativo y determinar los costes y la sostenibilidad de las
decisiones y acciones a tomar.

CONTENIDOS

BLOQUE 1: DERECHOS FUNDAMENTALES Y DERECHOS DIGITALES

TEMA 1: INTRODUCCION AL DERECHO DIGITAL; REGULACION, CUMPLIMIENTO

NORMATIVO Y RESPONSABILIDAD.

Resultados del aprendizaje
El estudiante después de estudiar los temas y realizar los ejercicios, sera capaz de:

Entender el marco juridico aplicable al entorno digital y su relevancia.

Detectar y analizar las cuestiones legales que pueden surgir en el entorno digital
Comprender las obligaciones, riesgos y responsabilidades en un entorno digital.
Identificar la complejidad de la legislacidn y jurisdiccion aplicables

Identificar y analizar derechos digitales de nueva generacion
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Contenido
1.1 ¢Qué es el Derecho Digital?
1.2 Adecuacién normativa y responsabilidad
1.3 Jurisdiccién internacional y ley aplicable
1.4 Derechos Digitales; desarrollo y futuro.

TEMA 2: DERECHOS FUNDAMENTALES EN EL ENTORNO DIGITAL

Resultados del aprendizaje
El estudiante después de estudiar los temas y realizar los ejercicios, sera capaz de:

e Comprender la relevancia de los derechos fundamentales, identificar su valor
preferente y la importancia de su respeto y preservacion.

e Diferenciar entre situaciones contrarias a la moral, la ética y/o el derecho,
especialmente en aplicacion de la Inteligencia Artificial.

e Distinguir los limites de los derechos a la libertad de expresion, libertad artistica,
derecho de informacién, honor y propia imagen.

e Ponderar los distintos derechos fundamentales y valorar cuando las practicas de
marketing y las comunicaciones comerciales pueden vulnerar alguno de ellos.

Contenido
2.1 Introduccion a la Proteccion de los Derechos Fundamentales en la era digital
2.2 Derecho a la informacidn, Libertad de expresion y libertad artistica.
2.3 Derecho al honor, Derecho a la intimidad y Derecho a la propia imagen
2.4 Ponderacién de Derechos

BLOQUE 2: PROTECCION DE DATOS Y SERVICIOS DIGITALES
TEMA 3: PRIVACIDAD Y PROTECCION DE DATOS

Resultados del aprendizaje
El estudiante después de estudiar los temas y realizar los ejercicios, sera capaz de:
o Diferenciar privacidad de proteccién de datos
e Entender la importancia de la privacidad y de los datos personales asi como los
riesgos, la dimension y el impacto de las practicas empresariales.
e Conocer los principios de la normativa de proteccion de datos (RGPD y LOPDGDD)
e Definir el impacto de una accién en los datos personales y realizar procesos de
adecuacion a la normativa.
e Identificar y disefiar las clausulas principales de una politica de privacidad
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Contenido

3.1 Conceptos basicos de la proteccidén de datos.

3.2 Principios y aplicacion del Reglamento General Europeo de Proteccion de Datos
3.3 Sujetos de datos y Responsables de los datos: derechos, obligaciones y
responsabilidades

3.4 La Agencia Espafiola de Proteccion de Datos

3.5 Las Politicas de Privacidad

TEMA 4: REGULACION DE LOS SERVICIOS Y MERCADOS DIGITALES

Resultados del aprendizaje
El estudiante después de estudiar los temas y realizar los ejercicios, sera capaz de:
e Entender el régimen juridico de los mercados y servicios digitales, comercio
electronico y plataformas digitales de servicios e intermediacion que operen en la
Union Europea.
e Identificar el contenido basico de las clausulas de “Términos y Condiciones” en
negocios digitales (web / app).
e Entender el valor los derechos del consumidor y detectar posibles vulneraciones.

Contenido

4.1 Regulacion los mercados y servicios digitales en Europa: Directiva e-commerce,
Digital Services Act y Digital Markets Act

4.2 Gatekeepers: dimension y responsabilidades

4.3 Geo-bloqueo y portabilidad

4.4 Cumplimiento normativo y proteccién de los consumidores.

BLOQUE 3: PROPIEDAD INTELECTUAL Y DERECHOS DE AUTOR
TEMA 5: DERECHOS DE PROPIEDAD INTELECTUAL Y DERECHOS DE AUTOR

Resultados del aprendizaje
El estudiante después de estudiar los temas y realizar los ejercicios, sera capaz de:
e Saber los limites del derecho de propiedad intelectual en internet.
o Diferenciar y Proteger los distintos elementos protegidos/ibles por derechos de
propiedad industrial (marca, patente, disefio).
o Detectar y evitar practicas desleales y uso ilicito de elementos protegidos por la
propiedad intelectual y derecho de autor
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e Definirlas limitaciones y responsabilidades al uso de obras protegidas por derechos
de autor.

e |dentificar y Gestionar registros y licencias de uso de elementos registrados y obras
protegidas por derechos de autor.

Contenido

5.1 Derecho de Propiedad intelectual y Sistemas de Proteccién industrial

5.2 Patentesy Disefios

5.3 La marca registrada: Proteccion y signos distintivos; Funciones de la marca,
infracciones y practicas anticompetitivas.

5.4 Derechos de autor y derechos conexos: Definicion y regulacion en Europa

5.5 Uso de obras protegidas por derechos de autor; Licencias Infraccionesy
responsabilidad.

BLOQUE 4: ASPECTOS JURIDICOS DE LA COMUNICACION Y DEL MARKETING DIGITAL

TEMA 6: MARKETING Y COMUNICACION DIGITAL: REGULACION, LIMITES Y PRACTICAS
ILICITAS

Resultados del aprendizaje
El estudiante después de estudiar los temas y realizar los ejercicios, sera capaz de:
e Entender el régimen juridico la comunicacién digital y del marketing online
e Comprender cuales son las normas que afectan a la publicidad.
e Conocer las normas y limites de publicidad y marketing en las redes sociales.
e Entender el valor y respetar los derechos del consumidor en las campafas
publicitarias.
e Diferenciar los actos de comunicacién comercial y detectar comportamientos ilicitos
y anticompetitivos en las redes.

Contenido

6.1 Regulacion de la publicidad, marketing y comunicacion en la UE

6.2 Principios legales que rigen la publicidad y normativa del sector audiovisual
6.3 Codigos de conducta sectoriales

6.4 Acciones ilicitas y comunicacién digital

6.5 Redes sociales y comunicacién comercial: regulacion sobre Influencers
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4. METODOLOGIA DE ENSENANZA Y APRENDIZAJE

Grupo presencial:

Se basa en combinar en clase las explicaciones expositivas y participativas con actividades
practicas que seran desarrolladas en el aula. Las clases expositivas son participativas y
constan de la explicacion del marco juridico-teérico y el planteamiento y discusion de
casos. Requiere la lectura por adelantado de los distintos temas. En cuanto a las clases
practicas se pretende consolidar los conceptos tedricos expuestos en la clase, mediante la
realizacién de actividades de trabajo autbnomo por el alumnado con la supervision y guia
del profesorado.

Las principales actividades que se realizaran son:

e Exposicion de contenidos tedricos (presencial)

e Discusion en el aula de problemas o articulos, realizada por el alumnado y
moderada por el profesorado (presencial)

e Resolucion de ejercicios, problemas y casos, eventualmente con soporte de
ordenador, con la participacion del estudiante en el aula (presencial)

e Trabajo practico individual o en equipo (presencial)

e Trabajo en grupo/cooperativo con y sin presencia del profesor/a

e Trabajo en equipo en realizacion de proyectos (no presencial)

Grupo semipresencial:

El proceso de aprendizaje tiene como base el trabajo del estudiante a partir de su estudio,
lectura de textos, busqueda de documentaciony preparacion de trabajos. Se basa en clases
expositivas participativas y practicas para repasar los contenidos teoricos y consolidar la
lectura de material didactico, textos y articulos relacionados con los contenidos de la
materia previamente publicados en el campus virtual. Con las practicas en clase y los
trabajos en casa se espera reafirmar los conceptos y procedimientos que se han
presentado en la clase.

e Exposicion de contenidos y resolucion de problemas con participacion de los
estudiantes (presencial)

e Discusion en el aula de problemas o articulos, realizada por el alumnado y
moderada por el profesorado (presencial)

e Trabajo autébnomo de estudio y realizacion de ejercicios (no presencial)

e Trabajo en equipo en realizacion de proyectos (no presencial)
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5. EVALUACION

De acuerdo con el Plan Bolonia, el modelo premia el esfuerzo constante y continuado del
estudiantado. Un 40% de la nota se obtiene de la evaluacién continua de las actividades
dirigidas y el 60% porcentaje restante, del examen final presencial. El examen final tiene
dos convocatorias.

La nota final de la asignatura (NF) se calculara a partir de la siguiente formula:
* NF = Nota Examen Final x 60% + Nota Evaluaciéon Continuada x 40%
*» Nota minima del examen final para calcular la NF sera de 40 puntos sobre 100.
» La asignatura queda aprobada con una NF igual o superior a 50 puntos sobre 100.

Grupo presencial:

- . L % Evaluacion
Tipo de actividad Descripcién ' .
continua
Entregas: 30%
n P
Entrega., .Rubr|ca Entrega_Bloque_2 33,33%
(evaluacion entre iguales)
E + RObri
ntreggl . ubrica Entrega Boque_3 33,33%
(evaluacion entre iguales)
Trabajo en  equipo: .
P la legal
Entrega + Presentacidon re§,e:ntar @ eg.a idad en una 33,34%
accion de marketing (Bloque_4)
Oral
Cuestionarios: 10%
Test Online | Parcial teérico Bloque 1 & 2 | 100%
Examen final 60%
| Examen final | 100%

Grupo semipresencial:

- . L % Evaluacion
Tipo de actividad Descripcion 0 .
continua
Entregas: 30%
E + RObri
ntregfa, . ubrica Entrega Boque_3 50%
(evaluacion entre iguales)
T j ipo: .
rabajo en equ,o Presentar la legalidad en una
Entrega + Presentacion ., ) 50%
accion de marketing (Bloque_4)
Oral
Cuestionarios: 10%
Test Online | Parcial teérico Bloque 1 & 2 | 100%
Examen final 60%
| Examen final | 100%
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