cantro adscrita a:

GUIA DOCENTE DE
FINANZAS PARA
MARKETING
2022-23

/




eantro adscrito a:

Euncet UNIVERSITAT POLITECNICA
ggﬁg\éﬁss BARGELONATECH

DATOS GENERALES ASIGNATURA
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Cadigo: 801928

Curso: 3°

Titulacion: Grado en Marketing y comunicacion digital

N.° de créditos (ECTS): 6

Ubicacion en el plan de estudios: 37, 2° cuatrimestre

Departamento: Direccién Financiera, Control de Gestion vy
Contabilidad

Responsable departamento: Dr. Pere Gémez

Fecha de la altima revision: Enero 2023

Profesor Responsable: Dr. Pere Gbmez

1. DESCRIPCION GENERAL

El objetivo de la asignatura es transmitir los conocimientos tedricos y practicos que
necesita un profesional del marketing y la comunicacion en relacion con la contabilidad y
las finanzas como usuario. Conocer los estados financieros basicos y poder hacer un
analisis sobre los mismos. Desarrollar los conceptos de los presupuestos comerciales y su
elaboracion. Determinar los resultados especificos de cada area de actuacion mediante la
estructura de ingresos, costes y gastos. A los conceptos generales de naturaleza financiera
y de costes se afadiran aquellos que por su naturaleza resulten mas practicos para el
profesional del marketing y la comunicacion.

2. OBJETIVOS

1. Conocer y aplicar conceptos basicos de contabilidad y finanzas en un contexto de
marketing y comunicacion.

2. Comprender los estados financieros clave que conforman las cuentas anuales de las
sociedades. Especialmente el balance y la cuenta de resultados.

3. Abordar desde una perspectiva financiera la planificacion de marketing, el
presupuesto, los indicadores clave y las desviaciones.

4. Ser capaz de organizar y analizar informacién para la toma de decisiones tacticas y
estratégicas.
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3. TEMARIO

BLOQUE 1: INTRODUCCION Y FUNDAMENTOS

TEMA 1: INTRODUCCION

Resultados del aprendizaje
El estudiante después de estudiar los temas y realizar los ejercicios, sera capaz de:

e Conocer el alcance de la asignatura y su contenido.
e Conocer los objetivos fundamentales de aprendizaje y métodos de trabajo.
e Conocer el sistema de evaluacién de la asignatura.

Contenido

1.1 Presentacion de la asignatura.
1.2 Contenido de la asignatura.
1.3 Sistema de evaluacion.

TEMA 2: BALANCE DE SITUACION

Resultados del aprendizaje
El estudiante después de estudiar los temas y realizar los ejercicios, sera capaz de:

e Conocer la composicion y estructura del balance de situacion.

e |dentificar las principales masas patrimoniales, su composicién y clasificacion.

e Conocer y practicar los movimientos de balance y las equivalencias de balance
compensadas.

e Calcular los porcentajes verticales y horizontales del balance de situacion.

Contenido

2.1 Introduccion.

2.2 Laestructura de balance.

2.3 Masas patrimoniales y criterios de clasificacion.
2.4 Equivalencias de balance compensadas.

2.5 Casosy ejercicios.
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TEMA 3: CUENTA DE RESULTADOS

Resultados del aprendizaje

El estudiante después de estudiar los temas y realizar los ejercicios, sera capaz de:

e Conocer la composicion y estructura de la cuenta de pérdidas y ganancias.

e Diferenciar entre compras y coste de mercancias vendidas.

o Diferenciar los diferentes tipos de resultados: de explotacion (BAIl) antes de
impuestos (BAI) y resultado neto.

e |dentificary practicar las equivalencias no compensadas con impacto en Patrimonio
Neto.

e Conocer e interpretar la relacién entre la Cuenta de Pérdidas y Ganancias y el
Balance de situacién a través del resultado del ejercicio.

e Calcular los % verticales y horizontales de la cuenta de pérdidas y ganancias.

Contenido

3.1 Introduccion.

3.2 El concepto de ingreso y gasto.

3.3 La cuenta de pérdidas y ganancias.

3.4 El coste de mercaderias vendidas.

3.5 Equivalencias contables con impacto en el patrimonio neto.
3.6 Casosy ejercicios.

BLOQUE 2: ANALISIS FINANCIERO PARA MARKETING

TEMA 4: LIQUIDEZ

Resultados del aprendizaje
El estudiante después de estudiar los temas y realizar los ejercicios, sera capaz de:

e Realizar e interpretar los porcentajes verticales y horizontales sobre los estados
financieros.

e Comprender el impacto de las ventas en la gestidn del circulante y las necesidades
operativas de fondos (NOF).

e Analizar la situacion de liquidez, solvencia y rentabilidad a través del analisis de
ratios financieros.

e Calcular e interpretar la gestion de circulante de la compafiia y el calculo del periodo
de maduracion.
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Contenido

4.1 Introduccion.

4.2 Fono e maniobra.

4.3 Necesidades operativas de fondos.

4.4 Ratios de liquidez.

4.5 Ratios de gestidon de circulante: rotaciones.
4.6 Periodo de madurez.

TEMA 5: SOLVENCIA

Resultados del aprendizaje
El estudiante después de estudiar los temas y realizar los ejercicios, sera capaz de:

e Conocer las fuentes basicas de financiacion de la empresa.

e Distinguir entre pasivos corrientes y no corrientes.

e Interpretar la situacion de solvencia de una compafia a través de la interpretacidon
d ellos % verticales y horizontales y sus ratios de solvencia.

e Practicar mediante casos los conceptos aprendidos.

Contenido

5.1 Introduccion.

5.2 Financiacién propiay financiacion ajena.

5.3 Ratios de endeudamiento, solvencia y estructura de la deuda.
5.4 Cobertura de interesesy deuda.

5.5 Interpretacion de las ratios.

5.6 Casos practicos para consolidar los conceptos y la interpretacion de las ratios.

TEMA 6: RENTABILIDAD

Resultados del aprendizaje
El estudiante después de estudiar los temas y realizar los ejercicios, sera capaz de:

e Distinguir entre rentabilidad economica (ROA) y rentabilidad financiera (ROE).

e Descomponer el ROA en sus componentes de margen y rotacion.

e Descomponer el ROE en sus componentes de margen rotaciéon y efecto
apalancamiento.

e Interpretar las causas de las diferencias de rentabilidad entre ejercicios y el sector.
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Contenido

6.1 Introduccion.

6.2 Financiacién propiay financiacion ajena.

6.3 Ratios de endeudamiento, solvencia y estructura de la deuda.

6.4 Cobertura de interesesy deuda.

6.5 Interpretacion de las ratios

6.6 Casos practicos para consolidar los conceptos y la interpretacidon de los ratios.

TEMA 7: CONSOLIDACION DEL ANALISIS FINANCIERO

Resultados del aprendizaje
El estudiante después de estudiar los temas y realizar los ejercicios, sera capaz de:

e Consolidar los conceptos aprendidos en los temas anteriores.

e Interrelacionar los conceptos de liquidez, solvencia y rentabilidad para poder hacer
un diagndstico global de la situacién de una empresa, tanto en términos de
estructura financiera como de rentabilidad.

Contenido

7.1 Casos practicos integradores de los contenidos del bloque,

BLOQUE 3: CONTROL DE COSTES Y GESTION COMERCIAL

TEMA 8: INTRODUCCION A LOS COSTES

Resultados del aprendizaje
El estudiante después de estudiar los temas y realizar los ejercicios, sera capaz de:

e Distinguir los principales sistemas y tipos de costes.

e Conocer los sistemas Direct y Full Costing para valoracion de existencias.

e Calcular el Coste de Mercancias Vendidas y cuentas de resultados con cada uno de
los sistemas.

Contenido

8.1 Tipos de costes por naturaleza y comportamiento.
8.2 Costes de produccion y no produccion.

8.3 El sistema de Costing Full Costing.

8.4 El sistema de costes Direct Costing.

8.5 Calculo de coste de produccién y las existencias.
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TEMAS 9y 10: DECISIONES PRECIO VOLUMEN 1y Il

Resultados del aprendizaje

El estudiante después de estudiar los temas y realizar los ejercicios, sera capaz de:

Diferenciar el Margen Bruto, el Margen de Contribucion y el Margen de explotacion.
Tomar decisiones marginales sobre precios y ventas utilizando el margen de
contribucion. Horizontes a corto y largo plazo.

Entender y aplicar el concepto de coste diferencial.

Calcular el punto de break even en unidades y valor para uno o varios productos.

Contenido

9.1 Tipos de margenes y su utilidad.

9.2 Horizontes de decision: corto y largo plazo.

9.3 Calculo del Break Even con un producto.

9.4 Calculo del Break Even con un mix de productos.
9.5 Analisis marginal de precios y ventas.

9.6 Costes relevantes.

9.7 Decisiones con costes relevantes.

10.1 Casos practicos de consolidacion.
10.2 Conclusiones y reflexiones finales.

TEMA 11: PRESUPUESTOS E INDICADORES COMERCIALES

Resultados del aprendizaje

El estudiante después de estudiar los temas y realizar los ejercicios, sera capaz de:

Entender el concepto de presupuesto comercial y las variables que intervienen.
Comprender e identificar las diferentes fases del ciclo presupuestario.
Comprender el papel clave de las previsiones de ventas y la prevision de precios y
cantidades.

Conocer e interpretar algunos de los ratios de seguimiento comercial.
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Contenido

11.1 El concepto presupuesto como guia a corto plazo de la organizacion.
11.2 Elementos del presupuesto comercial.

11.3 El ciclo presupuestario: participantes e informacion relevante.

11.4 Indicadores de presupuesto y comerciales.

11.5 Caso practico integrador.

BLOQUE 4: REFLEXIONES FINALES Y CONCLUSIONES

TEMA 12: REFLEXIONES FINALES Y CONCLUSIONES

Resultados del aprendizaje
El estudiante después de estudiar los temas y realizar los ejercicios, sera capaz de:

e Integrar los diferentes temas y conceptos desarrollados durante el curso.

e Efectuar un analisis completo, con foco comercial, de la situacién financiera de una
empresa, punto de equilibrio y rentabilidad y margenes por producto.

e Interrelacionar los diferentes bloques del curso.

Contenido

13.1 Caso de repaso integrador TOMBUCTU.
13.2 Preparacion examen.
13.3 Conclusiones.
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4. METODOLOGIA DE ENSENANZA Y APRENDIZAJE

La estructura y metodologias utilizadas son las siguientes:

a)

b)

<)

Previamente a la sesion.

Los alumnos disponen de un video explicativo de la sesidn siguiente y la presentacion de
la sesién con la finalidad de que preparen el material y acudan a la clase con los
conocimientos y conceptos necesarios para aclarar dudas y discutir y debatir los temas
clave en la sesién presencial.

Sesion magistral.

Durante la sesion magistral el profesor debate y aclara los temas expuestos en el video y
la presentacidn anterior. Asimismo, se corrige en aula con la participacion de los alumnos
el caso o ejercicio entregable de la sesidn anterior.

Tras la sesién magistral los alumnos disponen del video, material y apuntes propios
para consolidar los aprendizajes y competencias de la sesién magistral.

Asimismo, estructurados por series agrupadas de bloques, los alumnos disponen de test
de autoevaluacion para chequear la comprensién de los conceptos tedricos y practicos.

Por otro lado, para cada tema, el alumno tiene un ejercicio practico para consolidar los
conocimientos y que es de entrega obligatoria. Este ejercicio, como se ha comentado, se
corrige en aula el dia siguiente a la fecha limite de entrega.

Finalmente, se adjuntan ejercicios adicionales con videos de la solucion para aquellos
alumnos que necesiten trabajo adicional y se realiza un trabajo de grupo de naturaleza
integradora para consolidar los aspectos financieros fundamentales.

Otras metodologias utilizadas son:

- Trabajo en grupo cooperativo en aula para resolucion de casos.

- Trabajo en casa sin presencia del profesor.

- Tutorias de apoyo y resolucién de casos en video segun las necesidades del alumno-

Es obligatorio que el estudiante lleve a clase un ordenador o tableta para practicar los

ejercicios.
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5. SISTEMA DE EVALUACION

De acuerdo con el Plan Bolonia, el modelo premia el esfuerzo constante y continuado del
estudiantado. Un 40% de la nota se obtiene de la evaluacién continua de las actividades
dirigidas y el 60% porcentaje restante, del examen final presencial. El examen final tiene
dos convocatorias.

La nota final de la asignatura (NF) se calculara a partir de la siguiente féormula:
= NF = Nota Examen Final x 60% + Nota Evaluacion Continuada x 40%
* Nota minima del examen final para calcular la NF sera de 40 puntos sobre 100.

» La asignatura queda aprobada con una NF igual o superior a 50 puntos sobre 100.

Actividades de evaluacion continua:

Tipo de actividad Descripcién % Evalyacmn
continua

Entregas: 70% 28%
Ca:sog y Ejercicios 10 casos practicos 20% 8%
practicos
Examen parcial Temas1a6 25% 10%
Trabajo en equipo Trabajo integrador de

la asignatura 25% 10%
Cuestionarios: 30% 12 %
TEST 1 Bloque 1 10% 4%
TEST 2 Bloque 2 10% 4%
TEST 3 Bloque 3 10% 4%
Examen final: 60 %

Examen final 100%

Actividades de evaluacion continua - modalidad semipresencial:

Tipo de actividad Descripcion % Evalt-Jacmn
continua
Entregas: 28%
ENTREGA: TRABAJO CASO PRACTICO 3,57%
ENTREGA: TRABAJO CASO PRACTICO 3,57%
ENTREGA: TRABAJO CASO PRACTICO 3,57%
ENTREGA: TRABAJO CASO PRACTICO 3,57%
ENTREGA: TRABAJO CASO PRACTICO 3,57%
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ENTREGA: TRABAJO CASO PRACTICO 3,57%

PRUEBA ESCRITA EXAMEN PARCIAL 3,57%

ENTREGA: TRABAJO CASO PRACTICO 35,71%

ENTREGA: TRABAJO CASO PRACTICO 3,57%

ENTREGA: TRABAJO TRABAJO EQUIPO 35, 7%

Cuestionarios: 12%

TEST 1 Bloque 1 33,33%

TEST 2 Bloque 2 33,33%

TEST 3 Bloque 3 33,33%

Examen final: 60 %
Examen final 100%

6. BIBLIOGRAFIA
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