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DATOS GENERALES 

ASIGNATURA:  DISEÑO Y CREACIÓN DE PRODUCTOS DEPORTIVOS 

CÓDIGO:  

CURSO: 3o 

CRÉDITOS (ECTS): 6 

PROFESOR COORDINADOR:  XAVIER AMADOR  

FECHA ÚLTIMA REVISIÓN: Sept 2020 

 

DESCRIPCIÓN GENERAL DEL CURSO 

Mediante el conocimiento del sector deportivo, se pretende fomentar en el/la alumno/a las bases necesarias 
para el análisis y creación de productos, tanto bienes como servicios, que puedan atender las necesidades del 
mercado, así como la transmisión de herramientas  para generar sus propias capacidades y oportunidades de 
negocio, en el marco del sector deportivo.   

OBJETIVOS GENERALES 

Entender, analizar, valorar, corregir, adaptar y fomentar aquellos productos que puedan atender las necesidades 
del mercado en el sector deportivo, y analizar sus oportunidades de negocio. 

CONTENIDOS DEL CURSO 

 

TEMA 1: LA INDUSTRIA DEL DEPORTE 

Resultados del aprendizaje 

El estudiante después de estudiar el capítulo y realizar los ejercicios, será capaz de:  

Determinar ámbito y conceptos generales de los principales operadores en la industria del deporte 

Entender, definir, clasificar, y cualificar los agentes que conforman la industria del deporte, y sus 
interrelaciones 

Contenido 

1. Conceptos generales 

2. Plà Estratègic de l´Esport de Barcelona 

 

TEMA 2: DISEÑO Y CREACIÓN DE PRODUCTOS DEPORTIVOS 

Resultados del aprendizaje 

El estudiante después de estudiar el capítulo y realizar los ejercicios, será capaz de:  

Entender y analizar las características particulares de los productos deportivos, así como de los 
servicios deportivos, con la voluntad de ejercitar sus habilidades para creaciones propias. 
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Contenido 

1. Conceptos generales 

2. Características básicas de los productos deportivos 

3. Características básicas de los servicios deportivos   

 

TEMA 3: MARKETING DEPORTIVO VS MARKETING GLOBAL 

Resultados del aprendizaje 

El estudiante después de estudiar el capítulo y realizar los ejercicios, será capaz de:  

Entender y aplicar técnicas de marketing global al marketing deportivo, y diferenciar ambos campos, 
analizando la comercialización de productos de servicio, y de consumo.  

 

Contenido 

1. Marketing de eventos deportivos 

2. Marketing de deporte en general 

3. Marketing de productos y servicios 

4. Marketing de entidades deportivas 

 

TEMA 4: SERVICIO DEPORTIVO: DISEÑO Y DESARROLLO DE NUEVOS PRODUCTOS 

 

Resultados del aprendizaje 

El estudiante después de estudiar el capítulo y realizar los ejercicios, será capaz de:  

Analizar los servicios deportivos existentes, y dotarse de conocimientos para diseñar y desarrollar 
nuevos productos. 

 

Contenido 

1. Conceptos generales 

2. Características básicas 

3. Creación de nuevos productos 

 

TEMA 5: POLÍTICA DE MARCA 

Resultados del aprendizaje 

El estudiante después de estudiar el capítulo y realizar los ejercicios, será capaz de:  

Entender los conceptos básicos, conocer sus características y los límites de la política de marca. 

 

Contenido 

1. Conceptos generales 

2. Características generales 

3. Ejemplos concretos 
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TEMA 6: SECTORES ESPECÍFICOS. TURISMO DEPORTIVO 

Resultados del aprendizaje 

El estudiante después de estudiar el capítulo y realizar los ejercicios, será capaz de:  

Definir y diferenciar el turismo deportivo como industria específica del turismo global. 

 

Contenido 

1. Conceptos generales 

2. casos prácticos 

 

TEMA 7: PLANIFICACIÓN ESTRATÉGICA DE LOS PRODUCTOS DEPORTIVOS 

Resultados del aprendizaje 

El estudiante después de estudiar el capítulo y realizar los ejercicios, será capaz de:  

Entender, conocer las características fundamentales de la planificación estratégica, para mejorar la 
calidad en su toma de decisiones. 

 

Contenido 

1. Conceptos básicos 

2. Características Planes Estratégicos 

3. Fundamentos y proyección 

 

METODOLOGÍA DE ENSEÑANZA Y APRENDIZAJE 

Se basa en clases expositivas participativas, ejercicios de clase y los trabajos en casa. Con las prácticas en clase y 
los trabajos en casa se espera reafirmar los conceptos y procedimientos que se han introducido en la clase. 

 

EVALUACIÓN 

De acuerdo con el Plan Bolonia, el modelo premia el esfuerzo constante y continuado del estudiantado. Un 40% 
de la nota se obtiene de la evaluación continua de las actividades dirigidas y el 60% porcentaje restante, del 
examen final presencial. El examen final tiene dos convocatorias. 

 

La nota final de la asignatura (NF) se calculará a partir de la siguiente fórmula: 

▪ NF = Nota Examen Final x 60% + Nota Evaluación Continuada x 40% 

▪ Nota mínima del examen final para calcular la NF será de 40 puntos sobre 100. 

▪ La asignatura queda aprobada con una NF igual o superior a 50 puntos sobre 100. 
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