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Nombre del curso: DERECHO DIGITAL

Cadigo: 801924

Curso: 2016-17

Titulacion: Grado en Marketing y Comunicacion Digital
N2 de créditos (ECTS): 6

Requisitos: Sin requisitos previos

Ubicacion en el plan de estudios: 3r curso, 1r cuatrimestre

Fecha de la dltima revision: Junio 2016

Profesor Responsable: Dra. Cristina Blasi

DESCRIPCION GENERAL DEL CURSO

La asignatura quiere abordar el analisis del derecho constitucional comparado a partir del estudio
de un sector concreto: la relacidon entre derechos fundamentales y nuevas tecnologias. Con el
auge de las mas modernas tecnologias (TIC) estdn dudas, problemas y retos que deben ser
abordados necesariamente desde posiciones juridicas y desde un enfoque que necesariamente
sobrepasa el de un concreto Estado u ordenamiento. La asignatura, pues, quiere ofrecer a los
estudiantes los conocimientos basicos sobre el lamado "derecho digital", con especial atencién a
las garantias constitucionales. Se examinan asi derechos de la persona como la intimidad, el
honor, la proteccidn de datos personales, la propiedad intelectual, las libertades de expresién y
de informacion o los derechos de participacion, todos ellos considerados y analizados en el marco
de la web 3.0, el big data y las redes sociales. Todo, como se ha dicho, desde un punto de vista
comparado que abarque el ambito nacional, comunitario e internacional.

OBJETIVOS GENERALES

Al finalizar el curso el estudiante serd capaz de:

= Buscar y gestionar de manera adecuada la informacién juridica relativa a los diversos
sectores de la ordenacion juridica.

= Conocer las técnicas informaticas de obtencién de informacion juridica basica: bases de
datos de legislacién, jurisprudencia y bibliografia.

= Comprender y evaluar criticamente la informacién juridica relativa a los diferentes
sectores de la ordenacion juridica.
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Leer e interpretar textos juridicos pertenecientes a las diferentes ramas de la ordenacién
juridica.

Redactar correctamente textos juridicos.

Razonar y argumentar juridicamente en relacion con los diversos sectores de la
ordenacion juridica.

Desarrollar y sostener en publico un discurso juridico.

Comprender las funciones sociales del derecho como instrumento de gobierno de las
sociedades modernas.

Evaluar los costes y la sostenibilidad de las propuestas legislativas y de determinadas
soluciones doctrinales y jurisprudenciales.

Analizar el lenguaje juridico y comentarlo.

CONTENIDOS DEL CURSO

TEMA 1: La regulacion de Internet
Objetivos Especificos
El estudiante una vez leido este capitulo y realizado los ejercicios serd capaz de:

1. Entender la composicién y actores de Internet.

2. Analizar las cuestiones legales que pueden surgir del uso de Internet.

3. Saber hasta qué punto los intermediarios son responsables del contenido que transfieren.

4. Comprender la legislacion que deben cumplir los servicios de la sociedad de la
informacion.

5. ldentificar tendencias jurisprudenciales sobre casos relacionados con las obligaciones de
los SSI en Internet.

Contenido

1. Nociones basicas de Internet

2. Regulacion de contenido online en la UE

3. Neutralidad en la red

4. Régimen juridico de los SSi

5. Jurisdiccién internacional y ley aplicable

6. Responsabilidad de intermediarios

TEMA 2: Derechos fundamentales de la comunicacion
Objetivos Especificos
El estudiante una vez leido este capitulo y realizado los ejercicios serd capaz de:

1.
2.

Ponderar derechos fundamentales e identificar el valor preferente.

Analizar en leyes espafolas y europeas los derechos y libertades bdsicos de la
comunicacion.

Distinguir los limites de los derechos a la informacidn.

Valorar cuando el secreto de las comunicaciones puede afectar al derecho a la
informacioén.

Analizar los derechos a la personalidad afectados en supuestos concretos.
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Derecho a la informacién

Libertad de expresion

Derecho a la intimidad y a la proteccidn de datos personales
Derecho al honor

Derecho a la publicidad

TEMA 3: Privacidad y proteccion de datos en entornos digitales
Objetivos Especificos
El estudiante una vez leido este capitulo y realizado los ejercicios sera capaz de:

1. Identificar las cldusulas de una politica de privacidad y de los términos y condiciones de
un servicio de Internet.
2. Entender las principales novedades de RGPD.
3. Comprender la jurisprudencia bdsica a nivel europeo y espafiol en temas de privacidad.
4. Redactar una peticidon de cancelacién de datos personales.
5. Iniciar un procedimiento de derecho de acceso a los datos personales.
Contenido
1. Principios basicos del derecho de proteccion de datos
2. El nuevo reglamento europeo de proteccién de datos
3. La LOPD en Espafa
4. Elderecho de proteccién de datos en el cloud computing

TEMA 4: Derechos de propiedad intelectual en el entorno digital
Objetivos Especificos
El estudiante una vez leido este capitulo y realizado los ejercicios serd capaz de:

1. Saber los limites del derecho de propiedad intelectual de la informacion de Internet.

2. Conocer los pasos para registrar una marca y una patente.

3. lIdentificar las limitaciones existentes entre los derechos de autor y el derecho de

privacidad.

4. Estudiar cual es la ley aplicable cuando hay una violacion de derechos de autor.
Contenido

1. Propiedad intelectual y desarrollo tecnoldgico

2. Leyes europeas sobre derechos de autor

3. Leyen materia de marcas

4. Ley de patentes

5. Limites entre derechos de autor y privacidad

TEMA 5: E-commerce y marketing online
Objetivos Especificos
El estudiante una vez leido este capitulo y realizado los ejercicios serd capaz de:

1.
2.

Entender el régimen juridico del e-commerce
Comprender cuales son las normas que afectan a la publicidad comportamental.
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3. Conocer las leyes de publicidad y marketing en las redes sociales.
Entender el valor probatorio de la firma electrénica.

5. Identificar los derechos del consumidor ante posibles vulneraciones por parte de un
operador de marketing

Contenido
1. E-commerce en el contexto del mercado Unico

2. Marketing online y publicidad comportamental
3. Protecciéon del consumidor
4. |dentidad digital y pago electrdnico

TEMA 6: Ciberdelitos
Objetivos Especificos
El estudiante una vez leido este capitulo y realizado los ejercicios sera capaz de:
1. Conocer las bases juridicas de los distintos ciberdelitos que existen hoy en dia.

2. Saber como actuar en caso de que él 0 su empresa sea victima de un ciberdelito.

3. Entender los limites de la libertad de expresidon y cuando ésta puede convertirse en
un delito.

4. Comprender casos practicos sobre ciberdelitos y su resolucion.

Contenido
1. Derecho penal y sociedad de la informacion

2. Delitos contra la intimidad y el honor
3. Incitacién al odio en la red
4. Limites del derecho de informacion. El caso Wikileaks.

METODOLOGIA DE ENSENANZA Y APRENDIZAJE

Se basa en clases expositivas participativas complementadas con lectura por adelantado de los temas,
ejercicios de clase y los trabajos en casa. Con las practicas en clase y los trabajos en casa se espera
reafirmar los conceptos y procedimientos.

EVALUACION

De acuerdo con el Plan Bolonia, el modelo premia el esfuerzo constante y continuado del estudiantado. Un
40% de la nota se obtiene de la evaluacién continua de las actividades dirigidas y el 60% porcentaje
restante, del examen final presencial. El examen final tiene dos convocatorias.

La nota final de la asignatura (NF) se calculara a partir de la siguiente férmula:

= NF = Nota Examen Final x 60% + Nota Evaluacion Continuada x 40%
= Nota minima del examen final para calcular la NF serd de 40 puntos sobre 100.
= Laasignatura queda aprobada con una NF igual o superior a 50 puntos sobre 100.
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